一、个人简介
2013年毕业于上海财经大学，获管理学博士学位，同年4月进入河南大学商学院市场营销系工作，先后任讲师、副教授；曾于2011年-2012年到美国俄克拉荷马州立大学商学院进行为期1年的访问交流，是河南高校青年骨干教师、河南省高校科技创新人才（人文社科类）资助计划人选；主要研究方向为价值共创和品牌管理。
二、教学、科研成果
[bookmark: 3_1][bookmark: sub5565582_3_1][bookmark: 课题研究][bookmark: 3-1]1、项目
[1] 顾客独创价值对顾客和企业的影响机理研究，国家自然科学基金青年项目，20.5万，2015.01—2017.12，已结项，主持；
[2] 基于消费者创新视角的顾客独创价值研究，教育部人文社科基金青年项目，8万，2014.08—2017.08，已结项，主持；
[3] 基于消费者知识的河南产品品牌原产地形象研究，河南省教育厅人文社科研究重点项目，1万，2014.01-2015.12，已结项，主持。
[bookmark: 3_2][bookmark: sub5565582_3_2][bookmark: 专著论文][bookmark: 3-2]2、专著
[1] 李耀, 顾客主导逻辑下消费者创造价值的作用机理. 2015, 北京: 中国经济出版社.
3、学术论文
[1] [bookmark: _neb529E4D84_594E_4ACD_A527_41667C0793F2]李耀, 周密与王新新, 顾客知识对顾客独创价值行为的驱动机理:一个链式中介模型. 管理评论, 2017(07): 第103-112页. CSSCI来源期刊，国家自科基金委认定的A类期刊；
[2] [bookmark: _neb0FA2114E_FA36_4B1D_A661_1F750F28FE28]李耀, 周密与王新新, “众包”背景下顾客自我生产的前因及其对企业影响实证研究. 中国软科学, 2016(4): 第108-121页.CSSCI来源期刊，国家自科基金委认定的A类期刊；
[3] [bookmark: _neb0DA34293_F872_4F0E_902B_61AAC651F57B]李耀, 顾客单独创造价值的结果及途径——一项探索性研究. 管理评论, 2015. 27(02): 第120-127页. CSSCI来源期刊，国家自科基金委认定的A类期刊；
[4] [bookmark: _neb44B3678A_50F6_4351_9A93_2690767AF105]李耀, 顾客主导逻辑下顾客单独创造价值——基于认知互动视角的实证研究. 中国工业经济, 2014(1): 第101-113页.CSSCI来源期刊，国家自科基金委认定的A类期刊；
[5] [bookmark: _neb1C05F22E_D657_41B8_82F4_ED9FB3695D9B]李耀, 周密与王新新, 顾客独创价值研究:回顾、探析与展望. 外国经济与管理, 2016(03): 第73-85页.CSSCI来源期刊
[6] [bookmark: _nebE5088540_86EE_4A7A_8A24_AEA594296FE2]李耀与王新新, 价值的共同创造与单独创造及顾客主导逻辑下的价值创造研究评介. 外国经济与管理, 2011. 33(9): 第43-50页.CSSCI来源期刊
三、获奖情况
1、科研成果获奖
[1] 河南省教育厅人文社会科学研究优秀成果奖一等奖,2015.06      
2、教学成果获奖
[1] 河南大学教学质量工程奖二等奖，2014年9月
[2] 河南大学教学质量工程奖特等奖，2015年9月
[3] 河南大学教学质量工程奖一等奖，2016年9月
[4] 河南大学教学质量工程奖特等奖，2017年9月
3、其他
   无
